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LEKTION 1                    ÓÐÎÊ 1

Thema: PREISE UND LOHN

TAG 1         ÄÅÍÜ 1

~ Text A: Preise

In der Bundesrepublik Deutschland ist die Entwicklung der
Verbraucherpreise eines der wichtigsten innenpolitischen Themen. Bei
steigenden Preisen gibt es sehr schnell empfindliche Reaktionen der
Bevölkerung. Preisraten, die in anderen Ländern als normal angesehen oder
zumindest ohne größeren Widerstand akzeptiert werden, können in der
Bundesrepublik Deutschland zu erheblicher Unruhe in der Bevölkerung führen.

Meinungsumfragen haben immer wieder bestätigt, daß die Bürger von
der Regierung vor allem die Stabilerhaltung der Preise erwarten. Das liegt wohl
daran, daß es in diesem Jahrhundert in Deutschland schon zwei große Inflationen
gegeben hat, die jeweils zu einem völligen Zusammenbruch der Währung
führten. Dabei haben jedesmal
große Teile der Bevölkerung ihr
Geldvermögen weitgehend
verloren. Solche Erfahrungen
brauchten die Einwohner vieler
anderer Länder nicht zu machen.

Die weltweite Tendenz
steigender Preise hat sich aber
in den letzten zwanzig Jahren
auch in der Bundesrepublik
Deutschland gezeigt, der Anstieg
der Verbraucherpreise hat sich
erheblich beschleunigt.
Allerdings ist es in Deutschland
im Unterschied zu vielen
anderen westlichen Staaten
besser gelungen, die
Preissteigerungs-raten in
Grenzen zu halten.

Kölner Stadt-Anzeiger - Montag, 9. Januar 1989
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Übungen zum Text A

1. Hören Sie den Text und lesen Sie still mit!
2. Lesen Sie den Text noch einmal still!
3. Hören Sie den Text noch einmal, aber lesen Sie ihn laut mit!
4. Unterstreichen Sie die neuen Wörter und Wortgruppen!
5. Schreiben Sie die neuen Wörter und Wortgruppen auf und lernen Sie

sie!

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
6. Übersetzen Sie den Text!

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
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TAG 2         ÄÅÍÜ 2

~ Text B: Fernsehkommentar: Preiserhöhung

Hier ist das Zweite Deutsche Fernsehen.
Wir bringen das Wirtschaftsmagazin.
Zunächst unser „Kommentar der Woche“.
Wie Sie in den Tagesnachrichten bereits gehört haben, sind die

Verbraucherpreise in diesem Monat erneut gestiegen.
Dies bedeutet nichts anderes, als daß unsere Kaufkraft geringer geworden

ist. Für die gleiche Geldsumme bekommen wir nun weniger Waren oder anders
gesagt: für dasselbe Produkt müssen wir nun mehr Geld ausgeben, also auch
länger dafür arbeiten.

Es wird sicher nicht allzu lange dauern, und die Arbeitnehmer fordern höhere
Löhne. Gewiß ist das eine verständliche Reaktion. Aber die Konsequenzen sind
jedem klar. Die Lohn-Preisspirale bewegt sich weiter noch oben.

“Grausam, wie der arme Hase den Fuchs hetzt”

Übungen zum Text B

1. Hören Sie den Text und lesen Sie still mit!
2. Lesen Sie den Text noch einmal still!
3. Hören Sie den Text noch einmal, aber lesen Sie ihn laut mit!
4. Unterstreichen Sie die neuen Wörter und Wortgruppen!
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5. Schreiben Sie die neuen Wörter und Wortgruppen auf und lernen Sie
sie!

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
6. Übersetzen Sie den Text!

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
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TAG 3         ÄÅÍÜ 3

Wortschatz

1. Übersetzen Sie ins Russische!
der Preis _________________________________________________
die Entwicklung____________________________________________
der Verbraucher ___________________________________________
die Rate _________________________________________________
der Widerstand ____________________________________________
die Unruhe _______________________________________________
die Bevölkerung ___________________________________________
die Meinungsumfrage _______________________________________
die Stabilerhaltung _________________________________________
der Zusammenbruch _______________________________________
die Währung ______________________________________________
der Verlust _______________________________________________
die Inflation _______________________________________________
das Vermögen_____________________________________________
der Anstieg _______________________________________________
das Anwachsen____________________________________________
der Preisauftrieb ___________________________________________
die Preissteigerung _________________________________________
die Folge (die Konsequenz) __________________________________
die Lebenshaltung _________________________________________
der Verdienst _____________________________________________
der Beschäftigte ___________________________________________
der Auftragseingang ________________________________________
der Umsatz _______________________________________________
der Einzelhandel ___________________________________________
die Veränderung ___________________________________________
der Durchschnitt ___________________________________________
steigen (ist gestiegen) ______________________________________
fallen (ist gefallen) _________________________________________
gleichbleiben (ist gleichgeblieben) _____________________________
anwachsen _______________________________________________
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ansehen als ______________________________________________
bestätigen ________________________________________________
Erfahrungen machen _______________________________________
beschleunigen_____________________________________________
gelingen (es gelingt mir) _____________________________________
in Grenzen halten __________________________________________
empfindlich _______________________________________________
erheblich _________________________________________________
weitgehend _______________________________________________
weltweit __________________________________________________
allerdings ________________________________________________

2. Übersetzen Sie ins Deutsche!
àíêåòèðîâàíèå íàñåëåíèÿ __________________________________

÷èñëî áåçðàáîòíûõ ñîõðàíÿåòñÿ _____________________________

çàðïëàòà ïîíèæàåòñÿ ______________________________________

öåíû ðàñòóò ______________________________________________

èíôëÿöèÿ íå óâåëè÷èâàåòñÿ ________________________________

íàáëþäàåòñÿ ðîñò ïðîèçâîäñòâà _____________________________

ðîñò ïîòðåáèòåëüñêèõ öåí ïðîäîëæàåòñÿ ______________________

ñòàáèëèçàöèÿ  ðîçíè÷íûõ öåí _______________________________

ñðåäíåå èçìåíåíèå öåí ____________________________________

ðàçëè÷íûå ïðè÷èíû èíôëÿöèè ______________________________

ïîñëåäñòâèÿ ìèðîâîãî ìàñøòàáà ____________________________

äåíåæíûé êàïèòàë ________________________________________

TAG 4         ÄÅÍÜ 4

Übungen

1. Hören Sie den Text A noch einmal und lesen Sie still mit!

2. Beantworten Sie die Fragen zum Text A!

1) Wie reagiert die Bevölkerung in der Bundesrepublik Deutschland bei
Preissteigerungen?

____________________________________________________________________
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2) Welche Preispolitik erwarten die Bürger von der Regierung?

____________________________________________________________________
3) Welche Folgen hatten die Inflationen in Deutschland?

____________________________________________________________________
4) Welche weltweite Tendenz hat sich in den letzten Jahren auch in der

Bundesrepublik gezeigt?

____________________________________________________________________
5) Was ist in der Bundesrepublik Deutschland besser als in vielen anderen

Staaten gelungen?

____________________________________________________________________

3. Übersetzen Sie!

1) Die Preise für Nahrungsmittel sind im letzten Jahr um 3% gestiegen.

____________________________________________________________________
2) Die Löhne der Stahlarbeiter sind in der letzten Zeit fast um 8% gesunken.

____________________________________________________________________
3) Die Ausgaben für Heizung sind 1992 weit über 20% gestiegen.

____________________________________________________________________
4) Die Lebenshaltungskosten sind im vorigen Jahr nur um 2% gesunken.

____________________________________________________________________
5) Die Zahl der Arbeitslosen ist gegenüber dem Vorjahr von 3 auf 4%

gestiegen.

____________________________________________________________________
6) Die Zahl der Beschäftigten ist gegenüber 1997 mit 6% gleichgeblieben.

____________________________________________________________________

4. Ergänzen Sie die Sätze mit Hilfe des nachstehenden Schaubilds!

1) Die Zahl der offenen Stellen ..........
2) Die Einfuhr ...........
3) Die Ausfuhr ...........
4) Der Einzelhandelsumsatz ..........
5) Die Arbeitslosenquote ............
6) Das Bruttosozialprodukt der BRD ...........
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SIGNALE DER WIRTSCHAFT

                                     Index                          Prozentuale Veränderung

                                              (1980 = 100)   gegen Vormonat    Vorjahr

Verbraucherpreise                    Dezember      123.3     + 0.2              + 1.6

Verdienste je

Industriebeschäftigten*        Oktober          112.0            0              + 2.8

Industrieproduktion*                November       114.0      -  3.4              + 3.0

Industriepreise (ohne MwSt)*   Dezember        97.2     +  0.2              -  1.9

Industrieauftragseingang         November       146.1     +  1.3             + 10.0

Einzelhandelsumsatz**            Oktober          110.9      +  4.8             -  1.7

                                           jetziger   Stand    Vormonat        Vorjahr

Arbeitslose (in 1000)               Dezember    2190.5     2091.2            2308.2

Offene Stellen (in 1000)           Dezember     178.6       185.1              148.3

Ausfuhr (Mrd. Mark)                November       51.2         53.2                45.7

Einfuhr (Mrd. Mark)                 November       38.1         42.6                34.7

Exportüberschuß (Mrd. Mark)  November     - 13.1      + 10.6            + 11.0

* 1965 = 100   ** 1986 = 100

TAG 5         ÄÅÍÜ 5

Übungen

1. Hören Sie den Text B noch einmal und lesen Sie still mit!

2. Beantworten Sie die Fragen zum Text B!

1) Um welche Informationsquelle handelt es sich?

____________________________________________________________________
2) Wie hieß die Sendung?

____________________________________________________________________
3) Wie heißt der Beitrag?

____________________________________________________________________
4) Was hat sich verändert?

____________________________________________________________________
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5) Was bedeutet das?

____________________________________________________________________
6) Wie kann man das anders ausdrücken?

____________________________________________________________________
7) Welche Reaktion wird erwartet?

____________________________________________________________________
8) Was für eine Konsequenz hat das?

____________________________________________________________________

3. Übersetzen Sie!

1) Das Einkommen der Rentner beträgt DM 1.377,- pro Monat.

____________________________________________________________________
2) Der Bruttoverdienst der Arbeitnehmer liegt bei DM 2.500,- monatlich.

____________________________________________________________________
3) Der Nettoverdienst der Angestellten beläuft sich auf DM 1.500,- im

Monat.

____________________________________________________________________
4) Die Zahl der Arbeitslosen liegt bei 1 Million.

____________________________________________________________________

4. Interpretieren Sie das nachstehende Schaubild. Welche
Konsequenzen hat eine solche Lohn- und Preisentwicklung?
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TAG 6         ÄÅÍÜ 6

Übungen

1. Referieren Sie kurz über die Lohn- und Preissituation in Ihrem
Heimatland!

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

2. Referieren Sie kurz über die Vorteile und Nachteile eines Landes!

Muster:
1) ....... ist das schönste Land der Welt. Die Lebenshaltungskosten sind

sehr niedrig, obwohl die Löhne sehr hoch sind. Es gibt keine Arbeitslosen,
natürlich auch keine Streiks, die Regierung sorgt dafür, daß genügend
Krankenhäuser, Schulen, Kindergarten und Straßen gebaut werden.

2) In ....... wird zuwenig produziert, die Arbeiter sind unzufrieden, die
Situation verschlechtert sich von Jahr zu Jahr, immer weniger Touristen besuchen
das Land.

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
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____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

3. Berichten Sie bitte anhand des nachstehenden Schaubilds!
1) Warum betrug die Kaufkraft einer Mark im Vergleich zu 1948 nur 28

Pfennige?

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
2) Wie war die wahre Lohnentwicklung seit 1991?

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
3) Welche Tendenz zeigt sich in der Kaufkraft der Löhne?

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

Süddeutsche Zeitung
Der Lebensweg der Deutschen Mark

Preisentwicklung (Index 1948 = 100)
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Kaufkraft einer Mark im Vergleich zu 1948

1948 1960 1970 1980 1990 1995

DIE DEUTSCHE MARK,  die spätestens im jahre 2002 durch das neue
Eurogeld abgelöst werden soll, genießt zwar hohest Ansehen bei den
Bundesbürgern und in aller Welt. Aber sie ist dennoch nicht nehr das, was sie
einmal war. Pressteigerungen haben sie seit 1948 immer mehr ausgehöhlt. Ihr
Wert, gemessen an Kaufkraft, entspricht heute nur noch ganzen 28 Pfennigen.

Die wahre Lohnentwicklung

Veränderungen der Löhne nach Abzug von Steuern,
Sozialabgaben und Preisanstieg jeweils gegenüber dem

Vorjahreszeitraum in %

1991 1992 1993 1994 1995

DIE KAUFKRAFT DER LÖHNE sinkt seit drei Jahren, zeigt eine Studie
des Wirtschafts- und Sozialwissenschaftlichen Instituts des DGB (WSI). Nach Abzug
von Steuern, Sozialabgaben und Preisanstieg verbleiben im ersten Halbjahr dieses
Jahres 1,9 Prozent weniger Lohn im Portemonnaie als im Vorjahreszeitraum.

-1,9

+14,5
+11,2

+4,7

+0,1
+3,7

-0,9

+0,3

-0,7

-2,8
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LEKTION 2                    ÓÐÎÊ 2

Thema: MARKT

TAG 1         ÄÅÍÜ 1

~ Text A: Marktforschung

Nach dem neuen Marketing-Konzept spielt nicht mehr so sehr
produktorientiertes Denken eine Rolle, sondern eher eine konsequent
marktbezogene Unternehmenspolitik. Der Ausgangspunkt der Überlegungen ist
nicht mehr nur der bestmögliche Absatz einer bestimmten Ware, sondern mehr
der potentielle Kunde bzw. dessen Wünsche. Daher ist die Marktforschung zu
einem bedeutenden Instrument in der Wirtschaft geworden, denn nur damit
kann ein Unternehmen die Kundenwünsche genau erfahren und auf den großen
Märkten konkurrenzfähig sein.

Eine gute Marktanalyse muß sich über einen längeren Zeitraum erstrecken
und erfordert auch erhebliche Geldmittel. Aber ein solcher Aufwand ist natürlich
notwendig, um den Markt wirklich sorgfältig zu analysieren und um
Fehlplanungen möglichst zu vermeiden.

Der wichtigste Sinn einer Marktanalyse ist immer die Befriedigung der
Kundenwünsche. Dabei genügt es aber nicht, nur irgendeinen sehr gefragten
Artikel auf den Markt zu werfen, sondern die angebotene Ware muß den
verschiedensten Vorstellungen der Kunden entsprechen. Hierbei ist der
Gesamteindruck aus Menge, Qualität, Verpackung und Preis wichtig für einen
sicheren und anhaltenden Absatz des betreffenden Artikels.

 Übungen zum Text A

1. Hören Sie den Text A und lesen Sie still mit!
2. Lesen Sie den Text A noch einmal still!
3. Hören Sie den Text noch einmal, aber lesen Sie ihn laut mit!
4. Unterstreichen Sie die neuen Wörter und Wortgruppen!
5. Schreiben Sie die neuen Wörter und Wortgruppen auf und lernen Sie

sie!

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
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____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
6. Übersetzen Sie den Text!

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

TAG 2         ÄÅÍÜ 2

~ Text B: Ziele der Marktforschung

Da sich der Geschmack und die Ansprüche der Kunden häufig ändern
können, muß man die damit verbundenen Marktveränderungen rechtzeitig
erkennen. So kann es z.B. passieren, daß eine bestimmte Ware, die jahrelang
gut abgesetzt wurde, immer weniger verlangt wird. Andererseits kann eine
ähnliche, vielleicht nur geringfügig verschiedene Ware plötzlich viel besser
verkauft werden.

Eine solche Veränderung der Verbraucherwünsche müßte natürlich
einkalkuliert werden. Trotzdem versuchen viele Firmen, auch weniger
gewünschte bzw. benötigte Erzeugnisse beizubehalten und diese mit einer
gezielten Werbung „an den Mann zu bringen“. D.h. sie wollen den Verbrauchern
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das verkaufen, was sie erzeugen, und nicht die Ware, die der Kunde auch wirklich
will.

Die Marktforschung hat also drei große Ziele:
1.) die Befriedigung der Kundenwünsche
2.) die Erkennung von Marktveränderungen
3.) die Anpassung an die Marktveränderungen.
Berücksichtigt eine Marktanalyse diese drei Ziele, so kann innerhalb eines

Betriebes zusammen mit der Produktions- und Planungsabteilung eine Prognose
aufgestellt werden, d.h. es können die Chancen für die Absatzmöglichkeiten
eines bestimmten Produkts berechnet werden. Wenn ein Unternehmen den Markt
ständig beobachtet und somit über die aktuellen Marktprobleme unterrichtet ist,
so kann es daraufhin für alle nötigen Veränderungen seiner Erzeugnisse sorgen.
Das bedeutet, die Produktion wird vom Markt bestimmt und nicht umgekehrt.

 Übungen zum Text B

1. Hören Sie den Text B und lesen Sie still mit!
2. Lesen Sie den Text B noch einmal still!
3. Hören Sie den Text noch einmal, aber lesen Sie ihn laut mit!
4. Unterstreichen Sie die neuen Wörter und Wortgruppen!
5. Schreiben Sie die neuen Wörter und Wortgruppen auf und lernen Sie

sie!

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
6. Übersetzen Sie den Text B!

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
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____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

TAG 3         ÄÅÍÜ 3

Wortschatz

1. Übersetzen Sie ins Russische!]

die Unternehmenspolitik _____________________________________

die Überlegung ____________________________________________

der Ausgangspunkt _________________________________________

die Marktforschung _________________________________________

der Zeitraum ______________________________________________

der Aufwand ______________________________________________

die Fehlplanung ___________________________________________

die Befriedigung ___________________________________________

der Anspruch _____________________________________________

die Marktveränderung ______________________________________

die Absatzmöglichkeit ______________________________________

vermeiden ________________________________________________

entsprechen ______________________________________________

absetzen _________________________________________________

benötigen ________________________________________________

beibehalten _______________________________________________

berücksichtigen ____________________________________________

bestimmen _______________________________________________

etwas an den Mann bringen __________________________________
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etwas auf den Markt werfen __________________________________

marktbezogen _____________________________________________

konkurrenzfähig ___________________________________________

erheblich _________________________________________________

anhaltend ________________________________________________

betreffend ________________________________________________

geringfügig _______________________________________________

2. Übersetzen Sie ins Deutsche!

èãðàòü ðîëü ______________________________________________

ïîëèòèêà ïðåäïðèÿòèÿ, îðèåíòèðîâàííàÿ íà ðûíîê _____________

________________________________________________________

èñõîäíàÿ òî÷êà ðàçìûøëåíèé _______________________________

ñáûò òîâàðîâ _____________________________________________

êîíêóðåíòîñïîñîáíàÿ ïðîäóêöèÿ _____________________________

________________________________________________________

çíà÷èòåëüíûå äåíåæíûå ñðåäñòâà ___________________________

________________________________________________________

íåîáõîäèìûå çàòðàòû _____________________________________

èçáåãàòü îøèáîê __________________________________________

óäîâëåòâîðåíèå ïîæåëàíèé êëèåíòîâ _________________________

________________________________________________________

âûáðîñèòü íà ðûíîê òîâàð, ïîëüçóþùèéñÿ ñïðîñîì ____________

________________________________________________________

ñîîòâåòñòâîâàòü êà÷åñòâó è öåíå ____________________________

çàïðîñû êëèåíòîâ ìåíÿþòñÿ ________________________________

òîâàð, íå ïîëüçóþùèéñÿ ñïðîñîì ____________________________

ñîõðàíèòü ïðîèçâîäñòâî èçäåëèé ____________________________

ïðèñïîñîáëåíèå ê ïðîèñõîäÿùèì íà ðûíêå èçìåíåíèÿì _________

________________________________________________________

ó÷èòûâàòü ïîæåëàíèÿ ïîòðåáèòåëåé

________________________________________________________

ñîñòàâëÿòü ïðîãíîç

________________________________________________________
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TAG 4         ÄÅÍÜ 4

Übungen

1. Hören Sie den Text A noch einmal und lesen Sie still mit!

2. Beantworten Sie die Fragen zum Text A!

1) Was ist der Ausgangspunkt der Überlegungen des neuen Marketing-
Konzepts?

____________________________________________________________________
2) Wie kann ein Unternehmen konkurrenzfähig sein?

____________________________________________________________________
3) Was ist der Nachteil einer guten Marktanalyse?

____________________________________________________________________
4) Was ist besonders wichtig für den sicheren und anhaltenden Absatz

eines bestimmten Artikels?

____________________________________________________________________

3. Übersetzen Sie ins Russische und benutzen Sie dabei folgende
Konstruktion:

nicht (nur)... sondern...

1) Nicht so sehr  das produktorientierte Denken spielt eine Rolle, sondern
eher  eine marktbezogene Unternehmenspolitik.

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
2) Ausgangspunkt ist nicht mehr nur  der Absatz einer Ware, sondern

mehr  der potentielle Kunde.

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
3) Mit dem Instrument der Marktforschung kann man nicht nur  die

Kundenwünsche  erfahren, sondern auch  auf dem Markt konkurrenzfähig sein.

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
4) Man sollte nicht nur  irgendeinen Artikel auf den Markt werfen, sondern
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die Ware muß den verschiedensten Wünschen entsprechen.

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
5) Manche Kaufleute verkaufen nicht  die Ware, die der Kunde wünscht,

sondern  das, was ihre Firma produziert hat.

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

4. Bitte formen Sie die Sätze um und benutzen Sie dabei folgende
Konstruktion:

nicht.. sondern...........

1) Man spricht von der Produktion. Man spricht aber auch von den
Verbraucherwünschen.

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
2) Eine gute Marktanalyse erstreckt sich über einen längeren Zeitraum

und kostet auch erhebliche Geldmittel.

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
3) Für den guten Absatz einer Ware ist ihre Qualität wichtig, aber auch

der Preis und die Verpackung.

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
4) Die Marktforschung hat das Ziel, die Kundenwünsche zu befriedigen.

Sie hat auch das Ziel, Marktveränderungen zu erkennen.

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
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TAG 5         ÄÅÍÜ 5

Übungen

1. Hören Sie den Text B noch einmal und lesen Sie still mit!

2. Beantworten Sie die Fragen zum Text B!
1) Wie schätzen Sie den Geschmack und die Ansprüche der Kunden ein?

____________________________________________________________________
2) Was muß man dann rechtzeitig erkennen?

____________________________________________________________________
3) Was verstehen Sie unter den Marktveränderungen?

____________________________________________________________________
4) Wie versuchen viele Firmen ihre Erzeugnisse den Verbrauchern zu

verkaufen?
____________________________________________________________________

5) Welche sind die drei großen Ziele der Marktforschung?

____________________________________________________________________

3. Bitte formen Sie die Sätze um und benutzen Sie folgende
Konstruktion: „wenn....., (dann).....“

Muster:

Man will die Kundenwünsche genau erfahren. Man muß Marktforschung
betreiben.

Wenn  man die Kundenwünsche genau erfahren will, (dann)  muß man
Marktforschung betreiben.

1) Man will konkurrenzfähig sein. Man sollte Marktforschung betreiben.
____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
2) Eine Marktanalyse soll gut sein. Sie erfordert erhebliche Geldmittel.

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
3) Man will Fehlplanungen vermeiden. Man muß den Markt sorgfältig

analysieren.
____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
4) Man analysiert sorgfältig den Markt. Man kann die Absatzmöglichkeiten
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berechnen.

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
5) Man beobachtet ständig den Markt. Man kann für alle nötigen

Veränderungen sorgen.
____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
6) Man ist über die aktuellen Marktprobleme unterrichtet. Man kann sich

an die Veränderungen anpassen.
____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

4. Bitte fornen Sie um:

Muster:

Die Firma hat das Ziel: Befriedigung von Kundenwünschen.

Was will man tun?

Man will die Kundenwünsche befriedigen.

Die Firma hat das Ziel: Erkennung von Marktveränderungen

Anpassung an die Marktveränderungen

Absatz aller produzierten Waren

Analyse des Marktes

Vermeidung von Fehlplanungen

Beibehaltung aller Erzeugnisse

Veränderung ihrer Erzeugnisse

Aufstellung einer Prognose

Berechnung der Absatzmöglichkeiten

Was will man tun?
Man will..........................

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
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____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

TAG 6         ÄÅÍÜ 6

Kontrollübungen

Bei dem folgenden Text geht es um die Ergebnisse einer
Marktforschungsstudie für den deutschen Buchmarkt.

1. Ergänzen Sie bitte im folgenden Text die fehlenden Satzzeichen
(,.;, „ -) und kennzeichnen Sie die Buchstaben, die groß geschrieben
werden müssen. Wo wären Ihrer Meinung nach Absätze sinnvoll?

wider die letzte bastion der unwissenheit

eine hälfte des werbeetats wird zum fenster hinausgeworfen man weiß
leider nur nicht welche dieses legendäre zitat von henry ford ist vielen
geläufig vor allem denjenigen die entscheidungen über
absatzinstrumente treffen müssen ohne klare entscheidungsgrundlagen
zu haben in vielen branchen wird der erfolg der werbung um den kunden
mit hilfe gründlicher tests projiziert der buchmarkt gehört zu den letzten
bastionen der unwissenheit bezüglich der wirksamkeit von werbung um
den kunden durch verlage und buchhandel behauptet die firma freising
& partner marketing in münchen in einer pressemitteilung von freising
heißt es immerhin investierten allein die buchverlage im letzten jahr
knapp 100 millionen mark für anzeigenwerbung in tageszeitungen und
publikumszeitschriften weitere 30 millionen flössen in die fachpresse
weitere thesen von freising prospekte werden in sechs bis siebenstelliger
auflage auf den markt geworfen wobei häufig unklar ist ob diese den
leser erreichen während vor allem markenartikler der unwissenheit in
bezug auf den erfolg ihrer diversen werbemaßnahmen mit erheblichem
forschungsaufwand begegnen nimmt der buchmarkt diesbezüglich eine
sonderstellung ein es werden für die buchwerbung weiterhin
umfangreiche summen mit einer unbekümmertheit ausgegeben die in
denkwürdigem gegensatz steht zu dem ausgeprägten kostendenken bei
der herstellung von büchern

Börsenblatt

5

10

15
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2. Herstellen Sie bitte einen Fragebogen, der Aufschluß darüber gibt,
warum welche Kunden wo und wann Bücher kaufen. Nehmen Sie die
folgenden Modelle zu Hilfe:

A — offene Fragen:
Warum kaufen Sie Bücher?

B — ja/nein-Fragen: ja nein manchmal
Kaufen Sie Bücher, um sie zu verschenken? •   • •

C — Multiple-choice-Fragen:
Kaufen Sie Bücher, weil

a) Sie sich unterhalten wollen? •
b) Sie ein Geschenk suchen? •
c) Sie sich fortbilden wollen? •
d) Sie Bücher sammeln? •
e) Sie sich für ein bestimmtes Thema •
    oder einen bestimmten Autor interessieren? •
f)  man Ihnen einen Gutschein geschenkt hat? •

Achten Sie bitte darauf, daß möglichst alle drei Frage-Typen in Ihrem
Fragebogen vertreten sind.

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

3. Führen Sie mit Ihrem Fragebogen eine Befragung durch und
berichten Sie später die Ergebnisse.
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LEKTION 3                    ÓÐÎÊ 3

Thema: WERBUNG

TAG 1         ÄÅÍÜ 1

~ Text A: Werbemaßnahmen

Nicht für alles, was produziert wird, findet man zu kostendeckenden
Preisen einen Käufer. Daher ist es für viele Firmen wichtig, rechtzeitig die
kommende Entwicklung am Markt vorauszusehen. Sie müssen systematisch
Marktbeobachtung oder Marktforschung betreiben. Die Ergebnisse liefern die
notwendigen Daten für die zukünftige Unternehmenspolitik.

Außerdem müssen die Kunden und potentielle Käufer mit verschiedenen
Werbemitteln angesprochen werden. Dies geschieht durch Inserate in Zeitungen,
durch Plakate, Werbebriefe, aber auch durch Werbesendungen in Rundfunk
und Fernsehen.

Die Koordinierung der verschiedenen Werbemaßnahmen muß sorgfältig
geplant werden.

Auch an die Verkäuferschulung muß gedacht werden. Dabei geht es um
die Fragen, wie man erfährt, was der Kunde wirklich braucht und wünscht und
wie man die besten Verkaufsargumente findet. Wirkt eine Werbung positiv, d.h.
sind die Kunden schließlich wirklich am Kauf interessiert, dann muß die Firma
auch liefern können, sonst ist die Gefahr groß, daß stattdessen die Produkte
bei der Konkurrenz gekauft werden.

 Übungen zum Text A

1. Hören Sie den Text A und lesen Sie still mit!
2. Lesen Sie den Text A noch einmal still!
3. Hören Sie den Text noch einmal, aber lesen Sie ihn laut mit!
4. Unterstreichen Sie die neuen Wörter und Wortgruppen!
5. Schreiben Sie die neuen Wörter und Wortgruppen auf und lernen Sie

sie!

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
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____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
6. Übersetzen Sie den Text!

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

TAG 2         ÄÅÍÜ 2

~ Text B: Jeder will verkaufen

Billiger als andere Geschäfte zu verkaufen bedeutet, daß in großen
Mengen eingekauft und verkauft werden muß. Riesige Schaufenster, die
künstlerisch gestaltet werden, bilden einen Blickfang. Auch reizen besondere
Verkaufswochen immer wieder zum günstigen Einkauf. Die Kaufhäuser müssen
neue Werbefeldzüge starten, um Neugierige anzulocken, die sich durch Werbung
zum Kauf überreden lassen.

Welche Mittel gibt es noch, den Markt zu erobern und den Konkurrenten
aus dem Rennen zu werfen? Im Werbefunk und -fernsehen werden die Menschen
einer ständigen „Reklamedusche“ ausgesetzt. In Kinos, an Litfaßsäulen und
auf Plakaten hämmern die großen Firmen dem Betrachter ihre Namen ein.
Flugzeuge schleppen Transparente hinter sich her, und manchmal schwebt auch
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ein Luftschiff über den Städten.
Manch einer, der nur einen Parkplatz sucht, wird zum Kauf verleitet, denn

dann braucht er keine Parkgebühr zu bezahlen. Werbung eines immer neuen
Bedarfs ist die Aufgabe der Werbefachleute.

 Übungen zum Text B

1. Hören Sie den Text A und lesen Sie still mit!
2. Lesen Sie den Text A noch einmal still!
3. Hören Sie den Text noch einmal, aber lesen Sie ihn laut mit!
4. Unterstreichen Sie die neuen Wörter und Wortgruppen!
5. Schreiben Sie die neuen Wörter und Wortgruppen auf und lernen Sie

sie!

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
6. Übersetzen Sie den Text!

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
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____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

TAG 3         ÄÅÍÜ 3

Wortschatz

1. Übersetzen Sie ins Russische!

die Marktbeobachtung _____________________________________

die Werbemittel __________________________________________

das Inserat ______________________________________________

die Werbesendung ________________________________________

die Verkäuferschulung _____________________________________

der Werbefeldzug _________________________________________

das Werbefernsehen ______________________________________

die Parkgebühr ___________________________________________

gestalten ________________________________________________

einen Blickfang bilden _____________________________________

anlocken ________________________________________________

reizen __________________________________________________

zum Kauf überreden _______________________________________

den Markt erobern ________________________________________

aus dem Rennen werfen ___________________________________

einhämmern _____________________________________________

schieben ________________________________________________

zum Kauf verleiten ________________________________________

Bedarf wecken ___________________________________________

betreiben ________________________________________________

kostendeckend ___________________________________________

zukünftig ________________________________________________

sorgfältig ________________________________________________
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2. Übersetzen Sie ins Deutsche!

öåíû, ïîêðûâàþùèå çàòðàòû _______________________________

çàíèìàòüñÿ îòñëåæèâàíèåì ðûíêà __________________________

áóäóùàÿ ïîëèòèêà ïðåäïðèÿòèÿ ____________________________

íåîáõîäèìûå äàííûå _____________________________________

ðàçëè÷íûå ñðåäñòâà ðåêëàìû ______________________________

îáúÿâëåíèÿ â ãàçåòå ______________________________________

ðåêëàìíûå ïåðåäà÷è _____________________________________

ðåêëàìíûå ìåðîïðèÿòèÿ __________________________________

îáó÷åíèå ïðîäàâöîâ ______________________________________

îôîðìëÿòü âèòðèíû ______________________________________

ðåêëàìíàÿ êàìïàíèÿ _____________________________________

óáåäèòü â ïîêóïêå ________________________________________

çàâîåâàòü ðûíîê _________________________________________

TAG 4         ÄÅÍÜ 4

Übungen

1. Hören Sie den Text A noch einmal und lesen Sie still mit!

2. Beantworten Sie die Fragen zum Text A!

1) Was ist für die Firmen wichtig?

____________________________________________________________________
2) Was müssen die Firmen tun?

____________________________________________________________________
3) Welche Werbemittel werden genannt?

____________________________________________________________________
4) Um welche Fragen geht es bei der Verkäuferschulung?

____________________________________________________________________
5) Was ist die Gefahr, wenn eine Firma nicht liefern kann?

____________________________________________________________________
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3. Welchen der folgenden Aussagen stimmen Sie zu?

a) Werbung schafft neue Bedürfnisse.
b) Werbung will die Verbraucher überzeugen.
c) Die Werbeausgaben der Unternehmen verteuern

die Produkte.
d) Werbung bringt Informationen über neue

Produkte.
e) Werbung verbilligt Produkte durch die Förderung

von Massenproduktion.
f) Werbung schafft Arbeitsplätze.
g) Werbung beeinflußt die Verbraucher mit

psychologischen Mitteln.
h) Werbung soll den Absatz fördern.
i) Werbung verführt zu einem falschen

Verbraucherverhalten.
j) Werbung ist frauenfeindlich.

4. Übersetzen Sie die folgenden Sätze mit Passivkonstruktionen!

1) Die Anzeigenkampagne wird im Herbst fortgesetzt.

____________________________________________________________________

2) In unserer Versuchsabteilung werden neue Produkte entwickelt.

____________________________________________________________________

3) Das neue Produkt wird auf dem Markt eingeführt.

____________________________________________________________________

4) Die Aktion wird in allen Medien angekündigt.

____________________________________________________________________

5) Das neue Modell wird auf der Messe vorgestellt.

____________________________________________________________________

6) Die einzelnen Produkte werden in der Broschüre beschrieben.

____________________________________________________________________

7) Den Geschäften werden Displays zur Verfügung gestellt.

____________________________________________________________________

8) Informationsmaterial wird auf Anfrage zugeschickt.

____________________________________________________________________
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9) Dem Handel wird Dekomaterial angeboten.

____________________________________________________________________

5. Im Text A gibt es Sätze mit Passivkonstruktionen. Finden Sie sie!

6. Wie werden die Ausgaben für Werbung in Ihrem Land verteilt?
Auch so ähnlich?

TAG 5         ÄÅÍÜ 5

Übungen

1. Hören Sie den Text B noch einmal und lesen Sie still mit!

2. Beantworten Sie die Fragen zum Text B!
1) Was bedeutet “billiger zu verkaufen”?

____________________________________________________________________
2) Wann kann man zum günstigen Preis einkaufen?

____________________________________________________________________
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3) Was machen die Kaufhäuser, um Kunden anzulocken?

____________________________________________________________________
4) Was verstehen Sie unter “Reklamedusche”?

____________________________________________________________________
5) Wie weckt die Werbung einen immer neuen Bedarf?

____________________________________________________________________

3. Setzen Sie bitte die richtigen Passivformen ein.

Aus für die Fernsehwerbung?

bringen

finanzieren

überweisen
sagen

unterbrechen

entwickeln

ausstrahlen

auffordern

werben

Wie langweilig wäre unser Leben ohne die Traumwelt, die uns
durch das Fernsehen ins Haus ________________ ________
_______________. Und durch die privaten Sender werden die
Wahlmöglichkeiten noch vielfältiger. Nur: sie brachten zwar
mehr Programm, aber auch mehr Werbung. Das ist ver-
ständlich. Denn irgendwie müssen die Privaten ja _________
_____________. Die öffentlich-rechtlichen Anstalten stellen
ebenso immer mehr Sendezeit für Werbezwecke zur Verfü-
gung, obwohl das gesamte Aufkommen der bundesdeutschen
Fernsehgebühren an sie  ____________ _________________.
Einschränkend muß aber
_______________ _____________, daß sie nicht nach 20 Uhr
werben und ihre Filme nicht durch Reklame _______________
_________________ Nun drohen den privaten Fernsehanbietern
Probleme aus Japan. Dort ___________________________ ein
Videorecorder _____, der sich durch die Nutzung von Signalen,
die bei
Zweikanaltonsendungen ________________,  bei Werbespots
aus- und bei Fortsetzung des Programms wieder einschaltet.
Der Zuschauer kann sich bequem zurücklehnen, da er
nicht mehr inmitten der spannendsten Szene _____________
__________,  eine neue Zahnpasta zu kaufen. Doch wohin
sollen in Zukunft die großen
Werbeetats der Firmen fließen? Und wo soll für den japanischen
Videorecorderhersteller künftig _____________?
Möglicherweise hat er sich mit dieser Entwicklung ins eigene Bein
geschossen!

5

10

15

20



37
Ñîâðåìåííûé Ãóìàíèòàðíûé Óíèâåðñèòåò

4. Übersetzen Sie den Text “Aus für die Fernsehwerbung?”!

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

5. Lesen Sie bitte die folgenden Werbesprüche für Dosenmilch.
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6. Hier reimt es sich! Ergänzen Sie die folgenden Sprüche.
Eine Party ohne ________________ ist wie ein Stierkampf ohne Stier
Ein Schuh ohne Leder ist wie ein Indianer ohne ________________
Ein Frühstück ohne Butter ist wie ein ________________ ohne Mutter
Ein Tag ohne _________________ ist wie Strom ohne Leitung

7. Versuchen Sie bitte, nach dem gleichen Muster andere Sprüche
zu finden.

8. Sammeln Sie aus Zeitschriften und Illustrierten Werbeanzeigen
mit Bildern. Entfernen Sie die Schrift. Tauschen Sie die Bilder
untereinander aus und erfinden Sie Werbeslogans.

TAG 6         ÄÅÍÜ 6

Kontrollübungen

1. Lesen Sie bitte die Stellungnahmen von Jugendlichen zur
Werbung.

Jung, dynamisch, frisch – so sieht man sie jeden Tag:
Jugendliche in der Werbung. Da möchte man auch gerne so sein –

oder?

Was sagen die „echten“ Jugendlichen dazu? JUGENDSCALA fragte junge
Leute in München.

        Peter              Jona            Siel
   Thaler (16);         Wagner (16):        Reiß (18);
Die Werbung wird Die jungen Leute in der Mit den jungen  Leuten
immer besser und Werbung wirken oft sehr auf den Werbefotos
selbstkritischer. Es nett. Manchmal kann ich in    Werbespots  kann
gibt heute viele An- mir sogar vorstellen, daß man sich identifizieren.
zeigen in Zeitschrif- es Freunde von mir sind. Ich   richte mich  meist
ten oder Werbespots Trotzdem lasse ich mich nicht  nach   der   Wer-
im Fernsehen, die intel- von der Werbung nicht bung.  Aber  im  Unter-
ligent gemacht sind. einfangen. bewußtsein  folgt  man
Aber Jugendwerbung ist bestimmt    mehr    der
meistens albern. Werbung,  als man zu-

geben will.
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       Barbara             Alexander           Robert
     Kohl (17):         Winterstein (19):       Krüger (18):
Wenn ich Melder Die Reklame für Jugendliche Wenn  Werbung   infor-
kaufe, richte ich zeigt nie kommende Trends. miert – auch das gibt es
mich nicht nach Sie benutzt nur aktuelle Kli- ja manchmal -, dann fin-
Werbesprüchen. schees. Die Jugend wird in der de ich sie gut. Aber  Zi-
Wenn ich eine gute, Werbung idealisiert. garettenwerbung  zum
witzige Anzeige sehe, Beispiel finde ich sinnlos
dann stelle ich mir und unnötig, obwohl ich
manchmal vor, mitten selbst Raucher bin. Ich
unter diesen jungen meine,  es  sollte  über-
Leuten zu sein, die da haupt  keine   Reklame
fotografiert werden. Das geben.
würde mir Spaß machen.

             Stefan          Mathlas          Verena
       Girschner (17):         Hagen (17):        Keller (18):
Werbung für junge Mode Ich finde die Reklame Ich kann mir schon
spricht mich an, weil der insgesamt sehr amü- vorstellen, daß ein
neueste Trend gezeigt wird. sant. Manchmal sage schlechtes Produkt
Danach kann ich mich dann ich mir: „So etwas wür- durch eine gute Re-
richten. Ich finde, man sollte de ich auch gerne ma- klame sympathischer
weniger Geld für Werbung chen“. Ich will Journa- wird. Wenn ich eine
ausgeben und dafür lieber list werden und auch in lustige Reklame sehe,
sachlich informieren. der Werbung arbeiten. ist es mir egal, ob sie

Darum schaue ich nur, für ein gutes oder ein
ob die Reklame gut ge- schädliches Produkt
macht ist. ich finde es (z. B. Zigaretten) wirbt.
richtig, daß Reklame
mit schönen Männern
und Frauen arbeitet.
Warum nicht, man
schaut doch hin. Iden-
tifizieren kann ich mich
mit diesen Leuten aber
nicht.

2. Welcher Jugendliche sagt was?

Mich amüsiert die Werbung. ____________
Man schaut gern schöne Menschen an. ____________
Gute witzige Anzeigen machen mir Spaß. ____________
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Lustige Reklame gefällt mir. ____________
Werbung für junge Mode gefällt mir. ____________
Die jungen Leute wirken oft sympathisch. ____________
Mit den jungen Leuten in der Werbung kann ich mich
identifizieren. ____________
Die Jugend-Werbung ist meistens dumm. ____________
Die Werbung zeigt die Jugendlichen nicht so, wie
sie in Wirklichkeit sind. ____________
Werbung sollte mehr Informationen geben. ____________
Mit den Personen in der Werbung kann ich mich
nicht identifizieren. ____________
Zigarettenwerbung gefällt mir nicht. ____________
Wir brauchen eigentlich überhaupt keine Werbung. ____________
Werbung arbeitet zuviel mit Klischees. ____________
Die Werbung zeigt ein idealisiertes Bild von der Jugend. ____________

3. Welchen Aussagen stimmen Sie zu?

4. Beschreiben Sie bitte ein Beispiel aus der Werbung, das  Sie für
besonders gelungen halten und/oder eines, das Sie dumm bzw. ärgerlich
finden.

Sie können dabei die folgenden Redemittel verwenden:
Ich finde,... Man könnte meinen,...

____________________________________________________________________
Ich meine,... Man könnte glauben,...

____________________________________________________________________
Ich glaube,... Es könnte sein,...

____________________________________________________________________
Ich denke,... Man könnte annehmen,...

____________________________________________________________________
Vielleicht...

____________________________________________________________________
Ich bin der Meinung,...

____________________________________________________________________
Ich bin der Ansicht,...

____________________________________________________________________
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Meiner Meinung / Ansicht nach...

____________________________________________________________________
Ich habe den Eindruck,...

____________________________________________________________________
Ich habe das Gefühl,...

____________________________________________________________________

5. Lesen Sie den Text! Worum geht es in dem Text?

Eine Form des Direktmarketing ist die Wurfsendung.
Wer in Deutschland deutlich erklärt (z.B. durch einen Aufkleber), er

wünsche keine Wurfsendungen oder Werbezettel im Briefkasten, kann nach
Entscheidung des Bundesgerichtshofes bei Fortsetzung der Zusendungen
Untertassungsklage gegen den Absender einreichen.

6. Was halten Sie von dieser rechtlichen Regelung?

Vielleicht helfen Ihnen die folgenden Ausdrücke:
ich finde es (nicht) gut/richtig, daß...
ich bin (nicht) der Meinung/Auffassung, daß...
man kann wohl nicht behaupten, daß..
ich denke/meine/finde (nicht), daß...
aber es sieht doch wohl so aus, daß...
so ein Unsinn/Quatsch/Blödsinn!...
auf der einen/anderen Seite...
keine schlechte Idee!...

7. Ärgern Sie sich manchmal auch über vollgestopfte Briefkästen,
die hauptsächlich Werbung enthalten? Beschreiben Sie bitte das
Direktmarketing in Ihrem Land.

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
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LEKTION 4                    ÓÐÎÊ 4

Thema: MESSEN UND AUSSTELLUNGEN

TAG 1         ÄÅÍÜ 1

~ Text A: Ausstellungs- und Messeausschuß der Deutschen
Wirtschaft

Deutschland kann man als klassisches Land der Messen bezeichnen.
Jahrhundertelang war die Leipziger Messe  ein Inbegriff für das Messewesen
überhaupt. Nach dem Ersten Weltkrieg entstanden in zahlreichen anderen
Ländern Messen, von denen einige sich rasch zu weltweiter Bedeutung
entwickelten.

Neben die Universalmessen von einst sind inzwischen mehr und mehr
Fachmessen für eine oder mehrere Branchen getreten; die Fülle des Angebots
einer hochentwickelten Industrie macht die Konzentration auf bestimmte
Produktionsgebiete notwendig. Das internationale Ansehen, das die Messen
und Ausstellungen in der Bundesrepublik Deutschland genießen, ist ein Zeichen
dafür, daß diese Entwicklung richtig ist.

Der Ausstellungs- und Messeausschuß der Deutschen Wirtschaft nennt
in seinem “AUMA-Kalender” etwa 60 Messen und Ausstellungen in der
Bundesrepublik Deutschland von überregionaler oder internationaler Bedeutung.
Die meisten werden jährlich oder halbjährlich wiederholt. Einige finden aber
auch bis zu viermal jährlich statt, zum Beispiel die Musterungen der
Damenoberbekleidungs-Industrie in Düsseldorf und Berlin.

Zu überragender Bedeutung hat sich die 1947 gegründete Hannover-
Messe entwickelt, die mit einer Ausstellungsfläche von fast 762.000 m2 die
umfangreichste Marktveranstaltung in der Bundesrepublik ist.

Das Schwergewicht ihres Angebots bilden Investitionsgüter, doch werden
auch Konsumgüter exportintensiver Branchen angeboten. In Hannover finden
regelmäßig auch die Europäische Werkzeugmaschinen-Ausstellung und die
CONSTRUCTA statt.

Die Frühjahrs- und Herbstmessen in Frankfurt sind Konsumgütermessen
mit den Schwerpunkten Musikinstrumente, Porzellan und Glas, Schmuck,
Kunstgewerbe und Papierwaren. In Frankfurt finden ferner anerkannte
internationale Fachveranstaltungen statt wie die “interstoff”, Fachmesse für
Bekleidungs-Textilien, die Internationale Pelzmesse, die Frankfurter Buchmesse,
die Internationale Automobil-Ausstellung, die Internationale Sanitär- und
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Heizungsausstellung und die “ACHEMA” (Ausstellung für chemisches
Apparatewesen).

Sitz vieler internationaler Fachmessen des Konsumgüterbereichs ist Köln.
Das Messeprogramm umfaßt Spezialmessen für Hausrat- und Eisenwaren; für
Herren-Bekleidung; für Nahrungs- und Genußmittel (“ANUGA”); für Möbel; für
Sportartikel, Campingbedarf und Gartenmöbel (“SPOGA”); für Photoartikel
(“PHOTO-KINA”); für Fahrräder und anderes.

 Übungen zum Text A

1. Hören Sie den Text A und lesen Sie still mit!
2. Lesen Sie den Text A noch einmal still!
3. Hören Sie den Text noch einmal, aber lesen Sie ihn laut mit!
4. Unterstreichen Sie die neuen Wörter und Wortgruppen!
5. Schreiben Sie die neuen Wörter und Wortgruppen auf und lernen Sie

sie!

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
6. Übersetzen Sie den Text A!

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
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____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
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TAG 2         ÄÅÍÜ 2

~ Text B: Ausstellungs- und Messeausschuß der
Deutschen Wirtschaft

(Fortsetzung)

Im benachbarten Düsseldorf werden zahlreiche Fachmessen und
Ausstellungen zum Teil in mehrjährigem Turnus durchgeführt, zum Beispiel die
Veranstaltungen “DRUPA” (Druck und Papier); “GIFA” (Gießerei-Industrie);
“INTERKAMA” (Automation, Elektronik und Meßtechnik); “INTERPACK”
(Verpackungsindustrie); “EUROSHOP” (Läden und Schaufenster); die
Kunststoffmesse und andere.

In München haben es die “BAUMA” (Internationale Baumaschinen-Messe)
und die Internationale Handwerksmesse zu hohem Ansehen gebracht, in Berlin
(West) die Deutsche Industrie-Ausstellung und die Internationale Grüne Woche,
eine land- und ernährungswirtschaftliche Veranstaltung. Einige Veranstaltungen
wechseln ihren Standort, zum Beispiel die Funkausstellung.

Als weitere Messe- und Ausstellungsplätze in der Bundesrepublik
Deutschland sind Essen, Hamburg (Deutsche Bootsausstellung), Nürnberg
(Internationale Spielwarenmesse), Pirmasens, Saarbrücken und Stuttgart  zu
erwähnen.

Auslandsmessebeteiligungen.
Die Bundesrepublik Deutschland bedient sich seit ihrer Gründung des

klassischen Mittels der Exportförderung durch offizielle Beteiligungen an
internationalen Messen und Ausstellungen im Ausland. 1970 wurden 85
Veranstaltungen in allen Teilen der Welt amtlich beschickt. Mit kleineren,
dekorativen Informationsständen der Exportwirtschaft, mit größeren
Repräsentativausstellungen von Schaustücken, Mustern und Modellen oder mit
Gemeinschaftsbeteiligungen der Industriefirmen und der Regierungsstellen
werden die von Messen und Ausstellungen erfaßten Absatzmärkte für deutsche
Erzeugnisse erschlossen und umworben.

In unregelmäßigen Abständen bieten ferner selbständige Industrie-
Ausstellungen der Bundesrepublik Deutschland im Ausland der Exportindustrie
Gelegenheit zu Verkaufs- und Repräsentationswerbung. Die Bundesrepublik
Deutschland hat sich auch an der Weltausstellung Osaka von 1970 beteiligt.
Mit einer zum Teil avantgardistischen Konzeption unter dem Motto “Technik
und Musik” stand der deutsche Beitrag nach der Besucherzahl an sechster Stelle
der Teilnehmer.

Die Koordination der offiziellen mit den privatwirtschaftlichen
Auslandsmessebeteiligungen ist eine der Aufgaben des Ausstellungs- und Messe-
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ausschusses der Deutschen Wirtschaft (AUMA) als der Spitzenorganisation für
das deutsche Messewesen im In- und Ausland*.

___________________________________________

*Ausstellungs- und Messeausschuß der Deutschen Wirtschaft e. V., 5 Köln.
Engelbertstraße 31a

 Übungen zum Text B

1. Hören Sie den Text B und lesen Sie still mit!
2. Lesen Sie den Text B noch einmal still!
3. Hören Sie den Text noch einmal, aber lesen Sie ihn laut mit!
4. Unterstreichen Sie die neuen Wörter und Wortgruppen!
5. Schreiben Sie die neuen Wörter und Wortgruppen auf und lernen Sie

sie!

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
6. Übersetzen Sie den Text B!

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
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____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

TAG 3         ÄÅÍÜ 3

Wortschatz

1. Übersetzen Sie ins Russische!

die Messe ________________________________________________

das Messewesen __________________________________________

die Mehrbranchenmesse ____________________________________

die Fachmesse ____________________________________________

die Konsumgütermesse _____________________________________

die Frühjahrsmesse ________________________________________

die Herbstmesse ___________________________________________

die Ausstellung ____________________________________________
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die Ausstellungsfläche ______________________________________

der Aussteller _____________________________________________

die Musterung _____________________________________________

die Mustermesse __________________________________________

das Angebot ______________________________________________

die Investitionsgüter ________________________________________

die Konsumgüter __________________________________________

die Fachveranstaltung ______________________________________

der Turnus________________________________________________

die Exportförderung ________________________________________

die Beteiligung ____________________________________________

der Informationsstand_______________________________________

das Schaustück ___________________________________________

der Absatzmarkt ___________________________________________

Ansehen genießen _________________________________________

es zu hohem Ansehen bringen ________________________________

von großer Bedeutung sein __________________________________

stattfinden ________________________________________________

Gelegenheit bieten zu ... ____________________________________

die Fülle des Angebots ______________________________________

umfangreich ______________________________________________

regelmäßig _______________________________________________

repräsentativ ______________________________________________

2. Übersetzen Sie ins Deutsche!

ñòðàíà, îðãàíèçóþùàÿ ÿðìàðêó ______________________________

òåððèòîðèÿ ÿðìàðêè _______________________________________

ïî ÷èñëó ïîñåòèòåëåé ______________________________________

îòðàñëåâàÿ ÿðìàðêà _______________________________________

âåñåííèå è îñåííèå ÿðìàðêè ________________________________

ïðèîáðåñòè ìèðîâîå çíà÷åíèå ______________________________

ïîëüçîâàòüñÿ ìåæäóíàðîäíûì óâàæåíèåì ____________________

________________________________________________________

ñîñòîÿòüñÿ åæåãîäíî ______________________________________
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ïîòðåáèòåëüñêèå òîâàðû ___________________________________

ïðîâîäèòü ñïåöèàëèçèðîâàííûå âûñòàâêè ____________________

________________________________________________________

ïðèíèìàòü ó÷àñòèå â âûñòàâî÷íûõ ìåðîïðèÿòèÿõ ______________

________________________________________________________

âûñòàâî÷íûå ýêñïîíàòû è îáðàçöû __________________________

îòêðûâàòü íîâûå ðûíêè ñáûòà _______________________________

ïðåäîñòàâëÿòü âîçìîæíîñòü ________________________________

TAG 4         ÄÅÍÜ 4

Übungen

1. Hören Sie den Text A noch einmal und lesen Sie still mit!

2. Beantworten Sie die Fragen zum Text A!

1) Welche beiden Messe-Typen kann man unterscheiden?

____________________________________________________________________
2)  Was ist durch die Fülle des Angebots einer hochentwickelten Industrie

notwendig geworden?

____________________________________________________________________
3) Wie oft finden die meisten Messen und Ausstellungen in der

Bundesrepublik statt?

____________________________________________________________________
4) Zu welchem Messe-Typ gehört die Hannover-Messe?

____________________________________________________________________
5) Welche Ausstellungen finden in Hannover statt?

____________________________________________________________________
6) Welche internationalen Fachveranstaltungen finden in Frankfurt statt?

____________________________________________________________________
7) Welche Fachmessen haben ihren Sitz in Köln?

____________________________________________________________________

3. Ordnen Sie bitte die folgenden Textteile so, das sich ein sinnvoller
Text ergibt. Tragen Sie die entsprechenden Buchstaben in die
nachstehenden Kästchen ein.
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4. Welche Wörter im Text haben Ihnen bei der Lösung der Aufgabe
besonders geholfen? Markieren Sie bitte diese Wörter.

5. Welche Funktion haben diese Wörter Ihrer Ansicht nach? (Sie
können Ihre Antwort in Ihrer Muttersprache formulieren.)

6. Welche Entsprechung ist jeweils richtig?

Die Amerikaner brachten es nur auf 300 Messen.
— In Amerika fanden nur 300 Messen statt.
— Die Amerikaner nahmen nur an 300 Messen teil.

Es wurde des Guten zuviel getan.
— Nur die besten Firmen nahmen an den Messen teil.
— Es wurden zu viele Messen veranstaltet.

Die Deutschen haben mit ihrem Messeeifer alle anderen Nationen
abgehängt.

— Der Erfolg der deutschen Messen hängt von den Ausstellern aus
    anderen Ländern ab.
— Die Bundesrepublik steht bei der Zahl der Messen an erster Stelle.

A Im vergangenen Jahr wurden
hierzulande 405 Ausstellungen
veranstaltet, die Amerikaner
brachten es dagegen nur auf
rund 300 Messen.

B Auch die Nachbarländer in der
EG  liegen noch ein Stück
zurück.

C Als 1948 in Frankfurt die erste
Nachkriegsmesse eröffnet
wurde, war die Nachfrage noch
größer als das Angebot.

D Doch immer deutlicher zeigt sich
nun, daß offenbar des Guten
längst zuviel getan wurde.

E Selbst für die Experten in den
Messeabteilungen der großen
Firmen ist kaum noch zu erken-
nen, welche Ausstellungen für
ihr Unternehmen wichtig und
welche überflüssig sind.

F Inzwischen haben die Deuschen
mit ihrem Messeeifer alle
anderen Nationen abgehängt.
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TAG 5         ÄÅÍÜ 5

Übungen

1. Hören Sie den Text B noch einmal und lesen Sie still mit!

2. Beantworten Sie die Fragen zum Text B!

1) Welche Messen und Ausstellungen werden in Düsseldorf durchgeführt?

____________________________________________________________________
2) An welchem Ort findet die “BAUMA” statt?

____________________________________________________________________
3) Welches Mittel der Exportförderung benutzt die Bundesrepublik

Deutschland?

____________________________________________________________________
4) Was führt die BRD in regelmäßigen Abständen im Ausland durch?

____________________________________________________________________

3. Schreiben Sie bitte die russischen Entsprechungen!

Die Leipziger Messe war ein Inbegriff für  das Messewesen.

____________________________________________________________________
Die Messen entwickelten sich zu weltweiter Bedeutung .
Neben  die Universalmessen sind mehr und mehr  die Fachmessen

getreten .

____________________________________________________________________
Die Fülle des Angebots macht  eine Konzentration notwendig .

____________________________________________________________________
Die Messen genießen internationales Ansehen .

____________________________________________________________________
Die Messen haben es zu hohem Ansehen gebracht .

____________________________________________________________________
Das ist ein Zeichen dafür, daß  diese Entwicklung richtig ist.

____________________________________________________________________
Eine Messe von überregionaler Bedeutung .

____________________________________________________________________
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Eine Messe von überragender Bedeutung .

____________________________________________________________________

Die meisten Messen  werden (halb)jährlich wiederholt .

____________________________________________________________________
Die Hannover-Messe repräsentiert den Typ der  Mehrbrachenmesse.

____________________________________________________________________
Das Schwergewicht des Angebots  bilden Investitionsgüter.

____________________________________________________________________
Der Sitz  vieler Fachmessen ist  Köln.

____________________________________________________________________
Einige Veranstaltungen wechseln ihren Standort .

____________________________________________________________________
Die Absatzmärkte werden erschlossen .

____________________________________________________________________
Die Ausstellung bietet Gelegenheit zur  Verkaufswerbung.

____________________________________________________________________

TAG 6         ÄÅÍÜ 6

Kontrollübungen

1. Lesen Sie den Artikel zunächst ohne die fehlenden Wörter. Sie
wissen dann ungefähr, worum es geht.

2. Setzen Sie dann die Begriffe aus dem Schüttelkasten ein. Beginnen
Sie mit den Wörtern, bei denen Sie sich sicher sind.

Leipziger Messe wird Einkaufsbasar

Das Messegeschehen in Leipzig wird sich im nächsten Jahr
grundlegend verändern. Anläßlich der letzten Bau-Fachmesse wurden
die neuesten Projekte bekanntgegeben,   die mit   den   bisherigen
Traditionen radikal  brechen.
Normalerweise ist eine Messe ein _________________, auf dem sich
Industrie und Handel treffen, um ihre Geschäfte abzuschließen.
Das __________________ ist davon ausgeschlossen. Im nächsten
Frühjahr wird mit dieser Regel gebrochen. Die in Zukunft zweigeteilte

5
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Frühjahrsmesse sieht eine eigene ____________,_____ vor, auf der
auch „Fachmärkte“ eingerichtet werden. Sie wenden sich unmittelbar
mit ihren Angeboten an den Konsumenten - die Messe wird damit zu
einem riesigen __________________.
Die Technische Messe wird dagegen im bisherigen Rahmen
durchgeführt, lediglich der Beginn wurde von
__________________ auf den _____________ vorverlegt, um für die
Parallelveranstaltung günstigere Voraussetzungen zu schaffen.
Insgesamt sind für das kommende Jahr 14 Veranstaltungen in Leipzig
konzipiert, von     denen     die    meisten   regionalen
__________________ haben     und sich vor allem an
das breite Publikum wenden.

Auf der Bau-Fachmesse, die die Leipziger Messegesellschaft
zusammen mit der Hannovermesse organisierte, sind über
1800 Firmen vertreten. Es steht zu erwarten, daß der
_________________ auf dem Gebiet der ehemaligen DDR auch der
Baukonjunktur entscheidende Impulse vermitteln wird.

Auf den Messeständen zeigten sich die meisten
____________________________ recht zuversichtlich. Besonders  im
Ausbaugewerbe (Fenster, Dächer, Badezimmer) läuft  das Geschäft
mit den lokalen  Handwerkern  und Privatkunden  erfreulich gut. Auf
mittlere Sicht ist ein ___________________ unausweichlich, da im
östlichen  Teil  Deutschlands ein  großer Sanierungsbedarf  besteht.
Bis  zum Jahre  2000  wird  für  die  neuen __________________ der
Baunachholbedarf auf bis zu 800 Milliarden DM geschätzt.

Süddeutsche Zeitung

3. In den folgenden Schaubildern werden jeweils Aussteller,
Besucher und Umsatz der größten Messeplätze der Bundesrepublik
Deutschland angegeben.

10

15

20
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DIE GROSSEN MESSEN
Vergleichsdaten der fünf größten Ausstellungsorte in der Bundesrepublik

4. Schreiben Sie bitte einen Text, der die Informationen aus den
Schaubildern wiedergibt.

Um Rangordnungen auszudrücken, können u.a. die folgenden Strukturen
benutzt werden:

an der Spitze liegen / stehen
an erster, zweiter dritter usw. Stelle liegen / stehen
an zweiter, dritter usw. Stelle folgen...
auf Platz zwei, drei usw. folgt...
der / die / das größte, zweitgrößte, drittgrößte usw....

Es ist zu beachten, daß die
Daten zum Teil erheblichen
S c h w a n k u n g e n
unterliegen, da einige
Messen und Ausstellungen
nicht jedes Jahr
stattfinden.
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Der Text beginnt:

Was die Zahl der Aussteller betrifft, so liegt Frankfurt mit 31236 an erster
Stelle, gefolgt von...

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

5. Tragen Sie bitte die Orte, an denen die folgenden Messen
stattfinden, in die Karte ein.

AERO (Internationale Fachmesse für Flugsport und Allgemeine Luftfahrt),
Friedrichshafen
ANUGA (Allgemeine Nahrungs- und Genußmittel-Ausstellung), Köln
BAUMA (Internationale Fachmesse für Baumaschinen und Baustoffmaschinen),
München
Deutsche Boots-Ausstellung, Hamburg
Frankfurter Buchmesse
HANNOVER MESSE Industrie
Hannover Messe CeBIT
IGEDO - Internationale Modemesse, Düsseldorf
Internationale Automobilausstellung, Frankfurt
Internationale Lederwarenmesse, Offenbach
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Internationale Frankfurter Messe
Internationale Grüne Woche, Berlin
Internationale Möbelmesse, Köln
Internationale Saarmesse, Saarbrücken
Internationale Spielwarenmesse, Nürnberg
Internationale Tourismus-Börse, Berlin
Interstoff, Frankfurt
Inter-Tabak, Dortmund
Leipziger Messe
Photokina, Köln
Telematica, Stuttgart

LEKTION 5                    ÓÐÎÊ 5

Thema: NEUE KONZEPTIONEN IN DER
MESSEENTWICKLUNG

TAG 1         ÄÅÍÜ 1

~ Text A: Messen im Wandel

In der Praxis hat sich eine Vielzahl von Messen entwickelt. Man kann
danach bestimmte Messetypen  nach folgenden Kriterien unterscheiden, wobei
jedoch beachtet werden muß, daß kaum eine dieser Messetypen in Reinform
auftritt:
nach der Breite des Angebots = Universalmessen, Spezialmessen bzw. Solo-
und Monomessen, Branchenmessen und Fachmessen;
nach dem Angebotsschwerpunkt = Konsum- und Investitionsgütermessen
nach den Funktionen der Messe = Informations- oder Ordermesse
(Kaufmesse)
nach dem Einzugsbereich der Aussteller und Besucher = regionale,
überregionale, nationale und internationale Messen
nach der Zugehörigkeit der Aussteller zu Branchen und Wirtschaftsstufen =
Industriemessen, Dienstleistungsmessen, Handelsmessen.
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Funktion Relevante Zielrichtung

Informationsfunktion
ØInformationsweitergabe Erhöhung der Markttransparenz. Verbesserung

des Informationsstandes über Produkt und
Unternehmung

ØInformationsbeschaffung Erkundung technischer und wirtschaftlicher
Trends

ØMarkttest Verbesserung der marktadäquaten Produkt-
und Leistungsgestaltung

Motivationsfunktion Verbesserung der Besuchsmotivation,
Förderung der Teamarbeit der Mitarbeiter,
Vermittlung von Erfolgserlebnissen

Beeinflussungsfunktion Erhöhung der Besuchsfrequenz,
Dokumentation der Präsenz, Interesseweckung,
PR- und Imagepflege

Verkaufsfunktion
ØVerkaufsvorbereitung Kontaktschaffung, Bedarfsermittlung
ØVerkaufsdurchführung Festigung der Marktposition,

Tätigung von Geschäftsabschlüssen
ØVerkaufserhaltung Erhöhung der Kundentreue

In den letzten Jahren rückte die Messe mehr und mehr als „Markt für
Informationen“ in den Vordergrund. Die Möglichkeiten der zweiseitigen
Kommunikation, auch dialogorientierte Kommunikation genannt, werden
zunehmend genutzt. Die Messe bietet Chancen der Informationsweitergabe und
Informationsbeschaffung, aber auch der direkten Auseinandersetzung mit
Kundenwünschen. In diesem Zusammenhang ist auch die Beeinflussungs- und
Motivationsfunktion von Messen nach wie vor von Bedeutung. Demgegenüber
spielt die Verkaufsfunktion von Messen im Investitionsgüterbereich eine nur
noch untergeordnete Rolle. Allenfalls im Rahmen der Verkaufsvorbereitung und
der Absatzsicherung erfüllt die Messe noch eine gewisse Funktion, während
sich die Verkaufsdurchführung stark auf das Nachmessegeschäft verlagert hat.
Im Konsumgüterbereich steht allerdings die Orderfunktion mit
Geschäftsabschlüssen nach wie vor im Vordergrund.
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 Übungen zum Text A

1. Hören Sie den Text A und lesen Sie still mit!
2. Lesen Sie den Text A noch einmal still!
3. Hören Sie den Text noch einmal, aber lesen Sie ihn laut mit!
4. Unterstreichen Sie die neuen Wörter und Wortgruppen!
5. Schreiben Sie die neuen Wörter und Wortgruppen auf und lernen Sie

sie!

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
6. Übersetzen Sie den Text A!

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________
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____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

TAG 2         ÄÅÍÜ 2

~ Text B: Messeentwicklung in den letzten 40 Jahren

50/60er Jahre: Repräsentation
Die Zeit des Wirtschaftswunders, Verkäufer- statt Käufermärkte: „Schaut

her, was wir wieder geschaffen haben.“ Auf Messen wurde repräsentiert.

70er Jahre: Präsentation
Mitte der sechziger Jahre, spätestens aber Anfang der siebziger Jahre

wandelten sich die Märkte in Käufermärkte. Jetzt galt es, auf Messen das Produkt
zu präsentieren: „Schaut her, was wir Euch zu bieten haben.“

80er Jahre: Kommunikation
Ein neuer Wandel trat Ende der siebziger, Anfang der achtziger Jahre

ein: Der Wandel der Messe von der Präsentations- zur Kommunikationsplattform.
Noch heute haben ihn viele Unternehmen nicht umgesetzt.

90er Jahre: Integration
Auch wenn die Standardfrage der meisten Besucher lautet „Was gibt’s

Neues?“, haben die meisten Messen den Charakter der reinen Neuheitenschau
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verloren. Jetzt gilt es, das Messegeschehen in das Gesamtmarketing zu
integrieren. Bei den hohen Entwicklungskosten sind vielen Unternehmen die
nationalen Märkte zu eng geworden. Messen sind also nicht mehr nur Sprungbrett
in regionale, sondern auch in globale Märkte geworden.

 Übungen zum Text B

1. Hören Sie den Text B und lesen Sie still mit!
2. Lesen Sie den Text B noch einmal, aber laut!
3. Schreiben Sie die neuen Wörter und Wortgruppen auf und lernen Sie

sie!

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

M e s s e p l a t z  D e u t s c h l a n d
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4. Übersetzen Sie den Text B!

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

____________________________________________________________________

TAG 3         ÄÅÍÜ 3

Wortschatz

1.Übersetzen Sie ins Russische!

die Vielzahl _____________________________________________

die Zugehörigheit ________________________________________

die Branche ____________________________________________

die Wirtschaftsstufe ______________________________________

die Handelsmesse _______________________________________

die Informationsweitergabe ________________________________

die Informationsbeschaffung _______________________________

die Beeinflussung ________________________________________
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die Markttransparenz _____________________________________

die Erkundung des Trends _________________________________

die Produkt- und Leistungsgestaltung ________________________

die Förderung der Teamarbeit ______________________________

die Vermittlung von Erfolgserlebnissen _______________________

die Präsenz _____________________________________________

die Imagepflege _________________________________________

die Kontaktschaffung _____________________________________

die Bedarfsermittlung _____________________________________

der Geschäftsabschluß____________________________________

die Auseinandersetzung ___________________________________

das Wirtschaftswunder ____________________________________

im Vordergrund stehen ____________________________________

in den Vordergrund rücken _________________________________

zunehmend nutzen _______________________________________

im Wandel sein __________________________________________

in Reinform auftreten _____________________________________

gelten _________________________________________________

umsetzen ______________________________________________

2. Übersetzen Sie ins Deutsche!
ìíîæåñòâî âûñòàâîê _____________________________________

ïðîÿâëÿòüñÿ â ÷èñòîì âèäå _______________________________

óëó÷øàòü ñîñòîÿíèå èíôîðìàöèè __________________________

èññëåäîâàíèå òåíäåíöèé _________________________________

ñòèìóëèðîâàòü êîëëåêòèâíóþ ðàáîòó _______________________

ñîçäàâàòü èìèäæ ôèðìû _________________________________

óñòàíàâëèâàòü êîíòàêòû __________________________________

îïðåäåëÿòü ïîòðåáíîñòü _________________________________

çàêëþ÷àòü êîììåð÷åñêèå ñäåëêè ___________________________

ïîâûøàòü äîâåðèå êëèåíòîâ ______________________________

âûäâèãàòüñÿ íà ïåðåäíèé ïëàí ____________________________

íàõîäèòüñÿ íà ïåðåäíåì ïëàíå____________________________

èñïîëüçîâàòü â âîçðàñòàþùåé ìåðå________________________

èìåòü áîëüøîå çíà÷åíèå _________________________________
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TAG 4         ÄÅÍÜ 4

Übungen

1. Hören Sie den Text A noch einmal und lesen Sie still mit!

2. Beantworten Sie die Fragen zum Text A!

1) Nach welchen Kriterien kan man die Messen unterscheiden?

____________________________________________________________________
2) Welche wichtigsten Messeziele kann man nennen?

____________________________________________________________________
3) Welche Funktionen gelten für fast alle Messen?

____________________________________________________________________
4) Wie werden die meisten Messen heute vorbereitet und durchgeführt?

____________________________________________________________________
5) Welche Chancen bieten die Messen für Aussteller?

____________________________________________________________________
6) Welche Rolle spielt die Verkaufsfunktion von Messen?

____________________________________________________________________

3. Erklären Sie bitte mit eigenen Worten, was Sie unter den folgenden
Begriffen verstehen!

Erweiterungsinvestition  – über den Ersatz der verbrauchten Maschinen
bzw. Anlagen hinaus werden Investitionen vorgenommen, die zu einer
Erweiterung der Produktionsmöglichkeiten (Kapazitäten) führen.
Ersatzinvestition  – lediglich die abgenutzten und verbrauchten Teile des
Produktionsvermögens werden ersetzt.
Branchenmessen  – Messen eines jeweiligen Wirtschaftszweiges.
Investitionsgüter  - im weitesten Sinne alle Güter, die zur gewerblichen
Herstellung weiterer Güter oder Dienstleistungen eingesetzt werden,
vornehmlich also Maschinen, Fahrzeuge usw.
Konsumgüter  – alle Güter, die dem Endverbrauch durch die
Konsumenten dienen. Streng genommen entscheidet also ausschließlich
der Verwendungszweck darüber, ob ein Gut als Konsumgut (Auto für
private Zwecke) oder als Investitionsgut (Firmenwagen für einen
Außendienstmitarbeiter) anzusehen ist.
Messen mit enger Zielgruppendefinition  – tendenziell gilt: je kleiner
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die Messe, desto kleiner ist auch der Adressatenkreis, der durch die Messe
angesprochen wird; ein Beispiel: statt einer Buchmesse, die gleichzeitig
auf Verlage, Druckereien, Leser usw. ausgerichtet ist, sind diverse spezielle
Messen denkbar, die die Adressaten gezielt ansprechen.

4. Lesen Sie bitte den Text und markieren Sie darin alle
zusammengesetzten Wörter.

Information für Ihre Besuchsplanung

Termin, Ort und Öffnungszeiten

Von Samstag, den 12. Oktober, bis Donnerstag, den 17. Oktober. Täglich
von 9.00 bis 18.00 Uhr Messegelände Köln-Deutz

Eintrittskarten
Wer vorher kauft, spart Geld. Und Zeit. Keine Wartezeiten an den Kassen!
In der Bundesrepublik Deutschland gibt es die Eintrittskarten im Vorverkauf
über Industrie- und Handelskammern, Handwerkskammern und
Fachverbände, im Ausland bei den Vertretungen der Kölner
Messegesellschaft

Vorverkauf Messekasse
Einmalkarte DM 16, — Einmalkarte DM 25, —
Dauerkarte DM30, — Dauerkarte DM45, —

Dolmetscher
Für Ihre Informations- und Kaufgespräche stehen Dolmetscher kostenlos
zur Verfügung,

Messe- u Ausstellungsgesellschaft Köln

5. Ordnen Sie zu und vervollständigen Sie die Regeln jeweils mit
“s“ bzw. ohne “s“.

a) Das erste Wort ist weiblich und endet auf -heit, -ion, -keit, -schaft, -
tät, -ung : _______________________________________________________

____________________________________________________________________
b) Das erste Wort ist eine Präposition oder ein Adjektiv _______________

____________________________________________________________________
c) Das erste Wort hat zwei oder mehr Silben und ist männlich oder sächlich

____________________________________________________________________
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d) Das erste Wort ist einsilbig ____________________________________

6. Mit oder ohne “s”? Ergänzen Sie bitte und ordnen Sie auch die
folgenden Wörter den vier Kategorien (a-d) zu.

Rang...ordnung _____ Verkauf personal _____
Verkauf... förderung _____ Landwirtschaft...minister _____
Ausstellung...gelände _____ Gegen...argument _____
Publikum...zeitschrift _____ Schwer...punkt _____
Direkt...werbung _____ Versuch...abteilung _____
Gesamt...auflage _____ Qualität...kategorie _____
Verkehr...mittel _____ Meinung...umfrage _____
Mit...bewerber _____ Beratung...stelle _____
Packung...größe _____ Dokumentation...stelle _____
Dekoration...material _____

TAG 5         ÄÅÍÜ 5

Übungen

1. Hören Sie den Text B noch einmal und lesen Sie still mit!

2. Beantworten Sie die Fragen zum Text B!
1) Was war für das Messewesen der 50/60er Jahre typisch?

____________________________________________________________________
2) Worin wandelten sich die Märkte in den 70er Jahren?

____________________________________________________________________
3) Worin bestand ein neuer Wandel der Messe in den 80er Jahren?

____________________________________________________________________
4) Wie sind die Konsequenzen der Messeentwicklung?

____________________________________________________________________

3. Lesen Sie den nachstehenden Text! Berichten Sie bitte, welche
größten deutschen Messeveranstalter es gibt.

Die BAUMA  (Internationale Fachmesse für Baumaschinen und
Baustoffmaschinen) in München ist nach der HANNOVER MESSE Industrie die
zweitgrößte deutsche Messe für den Bereich Baumaschinen (1300 Aussteller).

Die HANNOVER MESSE Industrie  ist mit ca. 6500 Ausstellern aus 50
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Ländern und etwa 450000 Besuchern (100000 aus dem Ausland) die größte
Industriemesse der Welt. Die Messe bündelt industrielle Techniken und
Technologien. Das Angebot reicht von optimierten Elektrotechnik- und
Elektroniklösungen über Lösungen und Perspektiven für Entwicklung und
Konstruktion, Fertigung und Logistik im Maschinen- und Anlagenbau.

Die Internationale Frankfurter Messe  ist eine Fachmesse für
Konsumgüter (4000 Aussteller, 90000 Besucher): Küche und Hausrat,
Kunsthandwerk, Wohnraumleuchten, Bilder und Bilderrahmen, Parfümerie,
Kosmetik, Drogerie- und Friseurbedarf, Schmuck, Uhren.

Die Angebotsschwerpunkte der Internationalen Grünen Woche  in Berlin
(900 Aussteller, 460000 Besucher) sind: Ernährungswirtschaft, Land-, Forst-,
Gartenbau, deutsche Weine und Sekte. Die Internationale Saarmesse in
Saarbrücken (50 Aussteller, 150000 Besucher) deckt das Spektrum
Baumaschinen und -geräte, Bauelement, Innenausbau, Isoliertechnik, land- und
forstwirtschaftliche Maschinen, Heiz- und Klimatechnik, hauswirtschaftliche
Geräte und Nahrungs- und Genußmittel ab.

Leipziger Messe : vgl. Text in Aufg. 31 und Erläuterungen im HfU.
Die Telematica  in Stuttgart ist eine internationale Fachmesse für

Telekommunikation (150 Aussteller, 20000 Besucher) mit den Schwerpunkten
Sprach-, Bild-, Text- und Datenkommunikation.

4. Lesen Sie bitte den Text und markieren Sie alle Textpassagen, die
Sie verstehen.

Messen und Fachausstellungen:

Bei der Förderung des Warenaustausches über die Grenzen spielen
internationale Messen und Fachausstellungen eine besondere Rolle. Sie können
ihre Aufgabe aber nur erfüllen, wenn sie tatsächlich „international“ sind - in der
Struktur der Aussteller- und der Nachfrageseite, in der Vollständigkeit des
jeweiligen Branchenangebots und in der Präsenz der Einkäufer und
Fachbesucher aus allen wesentlichen Märkten. Auf den jährlich rund 160
internationalen Fachmessen (Zutritt in der Regel nur für Fachbesucher mit
Legitimation) in der Bundesrepublik sind diese Kriterien erfüllt.

Internationale Messen in unserem Land sind in der Tat „Drehscheiben“
für multinationale Kontakte, Geschäfte, Plattformen für weltweite
Absatzförderung, Wettbe-werbsbeobachtung, Kommunikation. Die Wirtschaft
sieht ihre Beteiligung an solchen marktführenden Messen als wichtigen
Bestandteil ihrer Marketingstrategie an. Ein solches „Branchenereignis“ gibt
Entscheidungshilfen für die mittel- bis langfristige Produktplanung, Handels-
und Untemehmenspolitik.

Süddeutsche Zeitung
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5. Sie haben den Text sicher so weit verstanden, daß Sie ihm eine
Überschrift geben können. Welche der folgenden drei Überschriften paßt
zu diesem Text?

Neue Strukturen für internationale Kontakte
Messen als Motor für den Export
Neue Marketingstrategien für Messen

6. Die schwierigen Passagen des Textes sind hier noch einmal
aufgelistet. Suchen Sie jeweils eine Entsprechung in Ihrer Muttersprache.

die Förderung des Warenaustauschs über die Grenzen

____________________________________________________________________
in der Struktur der Aussteller- und der Nachfrageseite

____________________________________________________________________
die Vollständigkeit des jeweiligen Branchenangebots

____________________________________________________________________
diese Kriterien sind erfüllt

____________________________________________________________________
eine Drehscheibe

____________________________________________________________________
die Wirtschaft sieht ihre Beteiligung als wichtigen Bestandteil ihrer

Marketingstrategie an

____________________________________________________________________
Messen geben Entscheidungshilfen für die mittel- bis langfristige

Produktplanung

____________________________________________________________________

7. Lesen Sie bitte den Text noch einmal.
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TAG 6         ÄÅÍÜ 6

Kontrollübungen

1. Formulieren Sie bitte den nachstehenden Ablaufplan in der
russischen Sprache!

Die Messe München schlägt ihren
Ausstellern folgenden Ablaufplan vor:

1. Voranmeldung zur Messe

____________________________________________________________________
2. Anmeldung zur Messe

____________________________________________________________________
3. Beginn der Standplanung

____________________________________________________________________
4. Vergabe der entsprechenden Aufträge

____________________________________________________________________
5. Finanzierung des Projektes planen

____________________________________________________________________
6. Gestaltungsgenehmigung einholen

____________________________________________________________________
7. Fertigung der Exponate

____________________________________________________________________
8. Auswahl und Training des Standpersonals

____________________________________________________________________
9. Unterkünfte reservieren

____________________________________________________________________
10. Einladungen, Werbe- und PR-Maßnahmen vorbereiten

____________________________________________________________________
11. Kriterien zur Erfolgskontrolle

____________________________________________________________________
12. Standmiete überweisen

____________________________________________________________________
13. Versicherungen abschließen

____________________________________________________________________
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14. Standaufbau nach Terminvorgabe

____________________________________________________________________
15. Standabnahme beantragen

____________________________________________________________________
16. Zusätzliche Installationen einrichten

____________________________________________________________________
17. Lagerraum bereitstellen

____________________________________________________________________
18. Dekorationen anbringen

____________________________________________________________________
19. Versand der Exponate in Auftrag geben

____________________________________________________________________
20. Anreise des Personals organisieren

____________________________________________________________________

2. Berichten Sie bitte, welche Messen und Ausstellungen in Köln
stattfinden?

Wann werden sie durchgeführt?
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Deutsche
Möbelmesse
19.-23. JAN.

ISM-Intemationale
Süßwaren-Messe
31.JAN.-4.FEB.

DOMOTECHNICA-
Internationale Messe
für Haushaltgroß-,
Elektrokleingeräte

und Zubehör
10.-13. FEB.

Internationale
Hausratmesse
12.-14. FEB.

Internationale
Eisenwarenmesse

Werkzeug, Schloß +
Beschlag, Heimwerker-

bedarf 13.-15.FEB.

Internationale
Herren-Mode-Woche

27.FEB.-1. MÄRZ

Internationale Messe
FÜR DAS KIND

11.-13.MÄRZ

Westdeutsche
Kunstmesse

Köln-Düsseldorf
12.-20. MÄRZ

INTERZUM –
Internationale Zubehör-,
Geräte- und Werkstoff-
messe für die Möbel-

fertigung, den Innenaus-
bau und die Raumausstattung -

Maschinen für die
Polsterindustrie 14.-17.MAI

Internationale
Herren-Mode-Woche

21.-23. AUG.

Messen made in Cologne.
Marktführer.

Regelmäßig 19
Fachmessen und

 -ausstellungen. Fast
14.000 Anbieter, rund
eine Million Einkäufer
und Interessenten aus
130 Ländern. Messen

made in Cologne:
Realisiert von 300

Spezialisten der Kölner
Messegesellschaft und
ihren Vertretungen in

60 Ländern, in
Kooperation mit 165

Verbänden der
Wirtschaft, auf einem

der größten
Messegelände der

Welt.

Messe- und AusstelIungs-
G.m.b.H. Köln

ANUGA -
Weltmarkt für Ernährung

consuma- Intern. Fachbereich
Food -Nonfood systema- Intern,

technischer Fach-
bereich für Verpflegungs-

systeme und Gastgewerbe
technica -Intern. Technischer

Fachbereich für Nahrungsmittel-
Handel, -Handwerk

und -Industrie
10.-15.SEPT.

SPOGA - Internationale
Fachmesse für Sportartikel,

Campingbedarf und
Gartenmöbel
25.-27. SEPT.

Internationale
Gartenfachmesse

25.-27. SEPT.

Internationale Messe
FÜR DAS KIND

7. -9. OKT.

5. Intern. Ausstellung
Sportstättenbau und

Bäderanlagen
mit int. Kongreß

12.-15. OKT.

Internationaler
Kunstmarkt Köln

26.-31. OKT.

Weitere Kölner Messen
Internationale Möbelmesse
photokina – Weltmesse der

Photographie. IFMA-
Internationale Fahrrad- und

Motorrad-Ausstellung.
ORGATECHNIK

im Verbund mit Internationaler
Büromesse für Einrichtung und

Ausstattung. IMB -
Internationale

Messe für Bekleidungs-
maschinen.
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3. Berichten Sie bitte über den Veranstaltungskalender der Leipziger Messe!

Veranstaltungskalender der Leipziger Messe

23.2. – 27.2. Leipziger Modemesse

Leipziger Messen Frühjahr

16.3. – 22.3. Technische Messe
16.3. – 20.3. Konsumgüterrnesse
13.4. – 21.4. Leipziger Messe Haus – Garten – Freizeit
24.4. – 29.4. Leipziger Buchmesse
  4.5. – 12.5. Leipziger Messe Auto

(3.5. Fachbesuchertag)
 7.6. – 12.6. Leipziger Fachmesse

für Handwerk und Gewerbe

Leipziger Messen Herbst

31.8. – 6.9. Technische Messe
31.8. – 4.9. Konsumgütermesse
18.9. – 21.9. TGA – Fachausstellung für technische Gebäude-

ausrüstung Leipzig
10.10. – 15.10. Leipziger Messe Büro- und Informationstechnik
1.11. –   6.11. Bau-Fachmesse Leipzig
21.11. – 26.11. Leipziger Messe Handel und Gastronomie
  5.12. – 10.12. Leipziger Messe Touristik und Camping

4. Bitte setzen Sie die fehlenden Begriffe ein. Die numerierten Felder
ergeben ein neues Wort.

1. Werbung in einer Zeitung/

Zeitschrift:

2. unternehmerische Tätigkeit,

die sich mit dem Absatz eines

Produktes befaßt:

4. eine Firma, die sich auf

Werbung spezialisiert hat:

5. Gebäude, in dem eine

Messe stattfindet:



72
Ñîâðåìåííûé Ãóìàíèòàðíûé Óíèâåðñèòåò

6. sie dient dazu, Neuheiten bekannt zu machen und konkurriende Produkte auf einer

Leistungsschau zum Vergleich zu stellen:

7. Werbung im Femsehen:

8. größte deutsche Messe für Büro-, Informations- und Telekommunikationstechnik:

9. die Menge der abgesetzten Güter multipliziert mit dem Verkaufspreis:

10. eine Werbemethode, bei der der Konsument direkt angesprochen werden soll:

11. anderes Wort für Konsument:

12. Werbung im Briefkasten:

13. Untersuchung des Marktes
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ÍÅÌÅÖÊÈÉ ßÇÛÊ

Ïðîôåññèîíàëüíûé êóðñ. Äåëîâîé

ÞÍÈÒÀ 5

Ðåäàêòîðû: Ì.Á. Êîð÷àãèíà, Ò.Â. Ðîìàíåíêî
Îïåðàòîð êîìïüþòåðíîé âåðñòêè: Ò.Ñ. Ëåïèíà-Ëàâðèíîâè÷
________________________________________________________________________________
Èçä. ëèö. ËÐ ¹071765 îò 07.12.98 Ñäàíî â ïå÷àòü
ÍÎÓ «Ñîâðåìåííûé Ãóìàíèòàðíûé Èíñòèòóò»
Òèðàæ Çàêàç


