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Г.Я. Гольдштейн
Стратегический инновационный менеджмент

Учебное пособие. Таганрог: Изд-во ТРТУ, 2004.

В учебном пособии изложены концептуальные основы и анализ практики
стратегического инновационного менеджмента в условиях глобальной конкуренции.
Основное внимание уделено роли инноваций в условиях глобализации экономики,
управлению знаниями как стратегическим ресурсом фирмы, стратегии и
организации НИОКР, учету неопределенностей в процессе НИОКР и при оценке
инноваций, стратегической роли подготовки серийного производства на основе
инноваций.

Учебное пособие рассчитано на аспирантов, магистрантов всех направлений, в
которых существенную роль играет инновационная деятельность, особенно
направлений, связанных с использованием наукоемких технологий. Пособие может
быть использовано студентами экономических специальностей, изучающими
дисциплины "Стратегический менеджмент", "Инновационный менеджмент", а
также научными работниками и менеджерами в сфере стратегического
инновационного менеджмента.

Данное учебное пособие является электронной версией работы:
Гольдштейн Г.Я. Стратегический инновационный менеджмент: Учебное
пособие. Таганрог: Изд-во ТРТУ, 2004. - 267 с.

(C) Таганрогский государственный
радиотехнический университет, 2004.

(C) Г.Я. Гольдштейн, 2004.
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