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Е.Г. Непомнящий
Экономика и управление предприятием. Конспект лекций

Таганрог: Изд-во ТРТУ, 1997

Интегральный курс "Экономика и управление предприятием" разработан в
соответствии с концепцией экономического образования студентов инженерных
специальностей и требованиями образовательных стандартов.
Курс предусматривает изучение четырех дисциплин в их гармоничной
диалектической связи: экономика предприятия, основы маркетинга, менеджмент и
организация производства.

Данное учебное пособие является электронной версией работы: Непомнящий Е.Г.
Экономика и управление предприятием: Конспект лекций. Таганрог: Изд-во
ТРТУ, 1997. 374 с.

(C) Таганрогский государственный
радиотехнический университет, 1997.

(C) Е.Г. Непомнящий, 1997.
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